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KONKURS MtODA MARKA SUKCESU

Kapituta nagrody Mtoda Marka Sukcesu

\RZECZPOSPOLITA

Rada Polskich Marek

onkurs Mloda Marka Sukcesu juz po

raz czwarty towarzyszy Rankingowi

Najcenniejszych Polskich Marek. Na-

gradzamy w nim i promujemy firmy,
ktore w ostatnich latach potrafity zbudowac
irozwing¢ dynamiczne rodzime znaki towaro-
we. Stawka w grze jest nie tylko prestizowy
tytul, ale réwniez atrakcyjna i bardzo przydat-
na mtodym markom nagroda - warta 400 tys.
zlotych kampania reklamowa, ktéra ufundowat
PKO Bank Polski. Mogly o nig zawalczy¢ krajo-
we marki utworzone specjalnie na polskirynek,
ktére zadebiutowaly po 1 stycznia 2007 1.
iuzyskaly co najmniej 7 mln zt przychodéw ze
sprzedazy w 2013 1. (albo przez sze$¢ miesiecy
2014 1., jesli zadebiutowaly po 1 stycznia 2013
r.). Podobnie jak w poprzednich edycjach
konkursu takze w tym roku o wyborze finali-
stéw, a sposrod nich - zwyciezcy, zadecydowa-
fa w glosowaniu kapituta nagrody, Rada Pol-
skich Marek. Tworza jq prezesi i cztonkowie
zarzadéw firm - wiascicieli cennych krajowych
brandéw. Wybierajac najpierw finalistow,
a potem laureatéw konkursu, Rada brata pod
uwage m.in. ich efektywno$¢, innowacyjnosé
i dynamike rozwoju, uwzgledniajac takze wy-
czucie nowych rynkowych trendéw. Zwracata
réwniez uwage na kondycje finansowa wtasci-
cieli zgtaszanych marek, ktéra jest istotnym
miernikiem ich sukcesu. m
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JACEK KRAWIEC
prezes PKN Orlen

raz z dojrzewaniem polskiego rynku

i umacnianiem miedzynarodowej

pozycji naszej gospodarki rosng war-

to$¢ i znaczenie rodzimych marek.
Firmy coraz bardziej $wiadomie buduja ich pozy-
cje, przy czym zjawisko to dotyczy nie tylko du-
Zych graczy o ugruntowanej renomie, lecz takze
przedsiebiorstw mtodych. Doskonale pokazuje to
przykiad firm nominowanych do nagrody Mtoda
Marka Sukcesu - nie tylko udato im sie w krétkim
czasie zbudowac silng pozycje w kraju, ale tez
odwaznie prowadza lub planujq dziatania marke-
tingowe za granica. Jest to szczegoélnie istotne, bo
we wspdlczesnym $wiecie niewiele czynnikow tak
silnie wplywa na postrzeganie krajéw jak produk-
tyimarki z nich pochodzace. =

28-11-RM-1-Q-001-KO.indd 6

ZBIGNIEW JAGIELEO

prezes PKO Banku Polskiego

aangazowanie PKO Banku Polskiego
w promocje mtodych polskich marek
jest potwierdzeniem wiary, ze rozwoj
kapitalu spolecznego przeklada sie na
zdolno$¢é budowania innowacyjnej i nowocze-
snej gospodarki. Osiagniecia tegorocznych
laureatéw - sukcesy sprzedazowe kolejnych
edycjigry ,Wiedzmin”, Cydru Lubelskiego, jak
i wyrobow Krakowskiego Kredensu dowodza,
ze klienci dokonali juz wyboru i wracajq do
sprawdzonych polskich marek. Wyré6znienie
w konkursie Mtoda Marka Sukcesu moze staé
sie przepustka do kolejnych kontraktow
i ugruntowania pozycji marki w swiadomosci
klientow. Potwierdzaja to doswiadczenia lau-
reatéw poprzednich edycji konkursu. m

JOLANTA WISNIEWSKA

wiceprezes Polskiego Radia

ardzo dobrze o polskich firmach §wiad-

czy fakt, ze w konkursie Mtoda Marka

Sukcesu co roku pojawiajq sie nowe,

dynamiczne i czesto bardzo mlode
marki. Przybywa réwniez firm, ktére juz na
etapie tworzenia brandu majq ambicje rozwoju
na miedzynarodowq skale. Nie bez powodu tak
wiele z nich dziata w sektorze nowych techno-
logii, w ktérym gra toczy sie o globalnych kon-
sumentéow. W branzy gier komputerowych,
ktorej przedstawicielem jest zwyciezca tego-
rocznego konkursu marka WiedZzmin. Widaé
jednak, ze réwniez w tak tradycyjnych branzach
jak produkcja napojéw alkoholowych mozna
wykreowa¢ nowy produkt i bardzo innowacyjna
marke, taka jak Cydr Lubelski. =

(O]

ROBERT GARDZINSKI

ROBERT GARDZINSKI

OSI( !I“_ L w L S RZEC
'-_. e, ®

ROBERT GARDZINSKI

y

ANDRZEJ KLESYK
prezes PZ1

ilne polskie marki sq §wietnym barome-
trem stanu naszej gospodarki. Po wielu
latach socjalizmu, gdy o rozwoj rodzi-
mych firm bylo niezwykle trudno,
wreszcie korzystamy z szerokiego wachlarza
swobod gospodarczych i coraz lepszego klima-
tu dla przedsiebiorczosci. Przektada sie to
wprost na tworzenie przez Polakéw trwalszych
i bardziej dochodowych bizneséw. Co wazne,
nie s to przedsiebiorstwa bazujace jedynie na
okazjach raczkujacego kapitalizmu, lukach
w prawie czy znajomos$ciach, jak na poczatku
lat 90. Mamy do czynienia z ewolucja polskiej
mys$li biznesowej, ktorej najwieksze efekty wi-
da¢ wbranzy IT. Nie moge doczekad sie tego, co
przyniesie kolejne 25-lecie wolnego rynku. m
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DARIUSZ BAK
prezes Gremi Business Communication,
wydawcy ,Rzeczpospolitej”

nnowacyjne produkty i ustugi oraz silne ro-
dzime marki sa dzi$ jedynym sposobem na
to, by Polska unikneta putapki $redniego
wzrostu. Dlatego tez ,Rzeczpospolita” od lat
wspierarozwoj rodzimych marek, w tym réwniez
tych najmtodszych, ktére promujemy i nagra-
dzamy w konkursie Mtoda Marka Sukcesu. Cie-
szymy sie, ze co roku zglaszaja sie w nim kolejne
firmy, ktére moga i chca sie pochwalié¢ swoimi
osiagnieciami. Przybywa tez marek, ktérych
sukces jest wynikiem przemyslanej i konse-
kwentnie realizowanej strategii rozwoju zaréwno
w kraju, jak i na $wiecie, tak jak to jest w przy-
padku WiedZmina. Liczymy, ze przyklad tego-
rocznych laureatéw zainspiruje kolejne firmy,
zachecajac je tez do udziatu w konkursie. m
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